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PERGUNTAS-CHAVE

• O hospital santo antônio está sendo integralmente apoiado pela sociedade? 

• Como podemos aumentar a capacidade de atendimento do hospital? 

• como a sociedade pode contribuir para as atividades do hospital? 

• os pacientes do hospital santo antônio estão sendo bem acolhidos? 

• como podemos tornar mais felizes as pessoas atendidas pelo hospital  
e suas famílias 

• como podemos engajar as pessoas para participarem desta iniciativa?



ALGUNS  
CONCEITOS 
IMPORTANTES



CONCEITOS

• pertencimento  
• comunidade  
• cidade  
• pessoas  
• evolução  
• SOCIEDADE 
• CONTRIBUIÇÃO

• amizade  
• Cuidado  
• Amor  
• Atenção  
• família  
• acolhimento  
• participação



POR QUE ASA? 



UMA ASA QUE COBRE, ACOLHE. 
UM ABRAÇO AMIGO.



PARA VOAR  
MAIS LONGE  
E MAIS ALTO.



O QUE A ASA  
FAZ DEFINE  
O QUE A MARCA É. 



E O QUE SOMOS?



MAIS DO QUE UM GRUPO  
DE AMIGOS AJUDANDO  
UMA INSTITUIÇÃO



UM MEIO DE ATRAIR,  
ORGANIZAR, E CANALIZAR  
INICIATIVAS POSITIVAS



PARA EXPANDIR A ATUAÇÃO DO HOSPITAL



PARA BENEFICIAR E MELHORAR  
A QUALIDADE DE VIDA 
DE SEUS PACIENTES E FAMILIARES



MAIS DO QUE UMA NOVA INSTITUIÇÃO



UNINDO A VONTADE DE AJUDAR  
COM RECURSOS ECONÔMICOS,  
FÍSICOS E DE PESSOAL



COM DEDICAÇÃO E ENGAJAMENTO.



QUEREMOS SER UMA INICIATIVA  
PARA FAZER A DIFERENÇA 
DE VERDADE NA VIDA DAS PESSOAS



TODOS ESSES  
ELEMENTOS FORMAM 
A NOSSA MARCA.



PARA QUE ELA REVERBERE 
NO CORAÇÃO E NA MENTE  
DAS PESSOAS



PARA GERAR  
QUALIDADE DE VIDA 
E TRANQUILIDADE.



E O QUE FAZEMOS?



solidariedade 
participação  
da sociedade

recursos  
físicos 

e econômicos

projetos 
e iniciativas 

sociais

ASA

+

++

comunidade 
pacientes 
familiares

O QUE FAZEMOS?



MAS TAMBÉM…

DEVEMOS EVOLUIR  
DO DISCURSO DA TAREFA 
PARA O DISCURSO  
DO PROPÓSITO.



POR QUE EXISTIMOS?

solidariedade 
participação  
da sociedade

recursos  
físicos 

e econômicos

projetos 
e iniciativas 

sociais

ASA

+

++

comunidade 
pacientes 
familiares



PARA ENGAJAR E UNIR A SOCIEDADE EM TORNO DA MELHORIA  
DO ATENDIMENTO NO HOSPITAL. 

PARA VIABILIZAR PROJETOS QUE ATENDEM DEMANDAS DA COMUNIDADE. 

PARA MELHORAR A QUALIDADE DE VIDA DOS PACIENTES E SEUS 
FAMILIARES, DURANTE OS TRATAMENTOS.

POR QUE EXISTIMOS? 



O QUE  
QUEREMOS sER  
PARA O MUNDO?



cuidado
CUIDAR DAS PESSOAS QUE PRECISAM, 

DA MELHOR MANEIRA POSSÍVEL.



ATENçÃO às famílias
A TRANQUILIDADE DAS FAMÍLIAS GERA  

TRANQUILIDADE DOS PACIENTES E AJUDA  
A MELHORAR OS RESULTADOS DOS TRATAMENTOS.



bem-estar
SEMPRE BUSCAR O BEM-ESTAR DE TODAS AS 

PESSOAS ENVOLVIDAS NAS ATIVIDADES DA ASA.



engajamento da sociedade

PRECISAMOS DO ENVOLVIMENTO DAS PESSOAS, 
SEJA VOLUNTARIAMENTE OU FINANCEIRAMENTE.



uma mão que acolhe
AS PESSOAS PRECISAM DE AUXÍLIO, 
E NÓS EXISTIMOS PARA AJUDÁ-LAS.



sentimentos positivos
DEVEMOS DISSEMINAR BOAS SENSAÇÕES  

E BOAS EMOÇÕES, SEMPRE.



ação que faz a diferença
FAZER AS COISAS REALMENTE ACONTECEREM EM 

PROL DA SOCIEDADE E DA COMUNIDADE. 
TORNAR PROJETOS EM REALIDADE.



O SONHO GRANDE



transformar  
positivamente 

a atuação do hospital  
santo antônio  

frente à comunidade.



E PARA TUDO ISSO ACONTECER…

PRECISAMOS DAS PESSOAS.
Envolvidas 
Emocionadas 
Engajadas



REASON TO BELIEVE

• um grupo de cidadãos engajados,  
com real capacidade de realização. 

• a capacidade de engajar e articular  
a sociedade e o governo em prol do hospital. 

• projetos viáveis para complementar a atuação do hospital. 

• apoio de entidades de peso. 

• a tradição do hospital santo antônio em excelência.

PORQUE  
DEVEMOS  
ACREDITAR?



DEFINIÇÕES DA MARCA



BENEFÍCIOS PARA A COMUNIDADE

cuidado com  
as pessoas

um hospital  
mais atuante

mais qualidade  
de vida

nosso princípio básico  
e razão de existir

ampliação dos serviços oferecidos 
para beneficiar a população

pacientes e famílias mais bem 
atendidas, com uma vida melhor.



TOM DE VOZ



NOSSO DISCURSO…
• engajamento 
• amável  
• amistoso  
• envolvente  
• feliz  
• positivo  
• solidariedade 
• participação 
• fazer a sua parte



NOSSO DISCURSO…

• tornar o hospital mais humano 

• articulação das iniciativas 

• ações positivas para a sociedade 

• fazer o bem 

• trabalhar por um bem maior 

• engajar pessoas e empresas 

• cuidar das pessoas e das famílias



PERCEPÇÃO

“É O QUE OS OUTROS  
ENTENDEM, NÃO  
O QUE FALAMOS”. 



PERCEPÇÃO

uma iniciativa positiva  
que realmente vai fazer  
a diferença na vida  
das pessoas



PERCEPÇÃO

tantas pessoas unidas em prol 
do hospital. quero contribuir 
também.



PERCEPÇÃO

É uma instituição  
EM que eu acredito.



PERCEPÇÃO

o hospital santo antônio 
estava precisando desse 
presente.



ENTREGAS DA MARCA PARA A SOCIEDADE

ARTICULAÇÃO 
DE INICIATIVA PRIVADA 

E GOVERNO

AÇÃO POSITIVA 
PARA A QUALIDADE  

DE VIDA

ACOLHIMENTO 
DOS PACIENTES  

E SUAS FAMÍLIAS

qualidade de vida + saúde + tranquilidade

PROJETOS 
QUE FAZEM  

A DIFERENÇA



POSICIONAMENTO

RACIONAL 

UMA INSTITUIÇÃO QUE UNE CIDADÃOS PARA ARTICULAR A 
INICIATIVA PRIVADA E O GOVERNO PARA GERAR PROJETOS 
EFETIVOS PARA COMPLEMENTAR A ATUAÇÃO DO HOSPITAL 
SANTO ANTÔNIO.

EMOCIONAL
PESSOAS ENGAJADAS EM TORNO DA CAUSA DE 
TRANSFORMAR O HOSPITAL SANTO ANTÔNIO PARA AUMENTAR 
AINDA MAIS SUA ATUAÇÃO POSITIVA NA SOCIEDADE.



ESSÊNCIA  
DA MARCA



pessoas unidas em prol de um bem maior 
PARA SUA COMUNIDADE.

ESSÊNCIA DA MARCA



PROPÓSITO  
DA MARCA



MASTER IDEA

FAZER O BEM
ARTICULAÇÃO  
DE INICIATIVAS

ASA



MASTER IDEA

cidadãos que articulam AÇÕES positivas DA 
INICIATIVA PRIVADA E DO GOVERNO PARA 
PROMOVER O BEM DENTRO DO ÂMBITO DE 
ATUAÇÃO DO HOSPITAL SANTO ANTÔNIO.   



PROPÓSITO

promover a melhoria na qualidade de vida  
dos pacientes do  hospital santo antônio  

e seus familiares.



O QUÊ? projetos, campanhas, eventos.

COMO?
articulando ações da iniciativa 
privada e do governo.

GOLDEN CIRCLE

POR QUÊ?

promover a melhoria na qualidade de vida  
dos pacientes do  hospital santo antônio  
e seus familiares.



www.nexiabranding.com.br

http://www.nexiabranding.com.br

